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راهنمای سفارش و ساخت تندیس اختصاصی برای مراسم و رویدادهای سازمانی
در یک مراسم سازمانی، تندیس فقط جایزه ای برای لحظه اهدای تقدیر نیست؛ بخشی از تصویری است که برگزارکننده از رویداد، دستاورد و هویت
مجموعه به یادگار می گذارد. به همین دلیل، سفارش موفق از انتخاب یک مدل آماده شروع نمی شود. ابتدا باید مشخص شود تندیس برای چه کسی،
به چه مناسبتی، با چه پیامی و در چه تعدادی نیاز است. وقتی این اطلاعات از ابتدا روشن باشند، طراح می تواند در ساخت تندیس درباره فرم، ابعاد،

متریال و نوشته تصمیم دقیق تری بگیرد و احتمال اصلاح های پرهزینه کاهش پیدا کند.

به گزارش خبرگزاری گزارش خبر، در یک مراسم سازمانی، تندیس فقط جایزه ای برای لحظه اهدای تقدیر نیست؛ بخشی از تصویری است که برگزارکننده
از رویداد، دستاورد و هویت مجموعه به یادگار می گذارد. به همین دلیل، سفارش موفق از انتخاب یک مدل آماده شروع نمی شود. ابتدا بای ذمشخص
شود تندیس برای چه کسی، به چه مناسبتی، با چه پیامی و در چه تعدادی نیاز است. وقتی این اطلاعات از ابتدا روشن باشند، طراح می تواند در

ساخت تندیس درباره فرم، ابعاد، متریال و نوشته تصمیم دقیق تری بگیرد و احتمال اصلاح های پرهزینه کاهش پیدا کند.

پیش از طراحی چه باید بدانیم؟

پیش از جست وجوی نمونه ها، باید خود مراسم را بشناسید. نوع رویداد، سطح رسمی بودن، گروه مخاطبان و دلیل اهدای جایزه، چهار عامل اصلی در
شکل گیری یک طرح مناسب هستند.

هدف از اهدای تندیس

ابتدا مشخص کنید قرار است از چه چیزی قدردانی شود: رتبه و برتری، مشارکت در یک پروژه، سال ها همکاری، حمایت از یک برنامه یا حضور در یک
رویداد. اگر هدف فقط «تقدیر از افراد» باشد، جهت طراحی مبهم می ماند.

برای مثال، جایزه تیم برتر فروش باید بتواند مفهوم موفقیت و دستاورد گروهی را منتقل کند؛ درحالی که یادبود یک همایش تخصصی ممکن است
بیشتر بر موضوع علمی و هویت رویداد تأکید داشته باشد.

دلیل اهدای جایزه را در یک جمله بنویسید. همین جمله می تواند مبنای تصمیم های بعدی در طراحی و انتخاب فرم باشد.

مخاطب و فضای مراسم

دریافت کننده تندیس چه کسی است؟ مدیران، کارکنان، سخنرانان، هنرمندان، مشتریان یا اعضای یک تیم ممکن است انتظارهای متفاوتی از ظاهر
جایزه داشته باشند.

همچنین باید مشخص شود مراسم روی صحنه برگزار می شود یا در یک نشست داخلی و محدود. میزان رسمیت، شیوه اهدای جایزه و فضای کلی
برنامه بر انتخاب طراحی اثر می گذارند.

هر رویداد چه طراحی می خواهد؟

یک طرح واحد برای تمام مراسم ها الزاماً مناسب نیست. بهتر است ابتدا نوع رویداد را مشخص کنید و سپس ببینید کدام ویژگی باید در طراحی بیشتر
دیده شود

.

نوع رویداد



تأکید طراحی

اطلاعات پیشنهادی

همایش سازمانی

اعتبار و هویت برگزارکننده

نام همایش و عنوان تقدیر

مراسم بازنشستگی

قدردانی و سابقه همکاری

نام فرد و دلیل تقدیر

جشنواره فرهنگی

مفهوم و هویت موضوعی

نام جشنواره و دوره برگزاری

مسابقه و رقابت

دستاورد و رتبه

نام مسابقه و مقام

رویداد مشتریان

ارتباط و مشارکت



عنوان یادبود و نام دریافت کننده

همایش سازمانی

در همایش های تخصصی، تندیس معمولاً باید هویت رویداد و اعتبار آن را منعکس کند. استفاده از نشان سازمان، عنوان برنامه و یک فرم متناسب با
موضوع همایش می تواند طراحی را اختصاصی تر کند.

اگر تندیس برای سخنرانان یا مهمانان ویژه در نظر گرفته شده است، بهتر است اطلاعاتی مانند عنوان رویداد و نام دریافت کننده به صورت هماهنگ در
تمام نمونه ها اجرا شوند.

مراسم تقدیر کارکنان

در مراسم داخلی سازمان، شخصی سازی اهمیت بیشتری پیدا می کند. نام دریافت کننده، عنوان مسئولیت یا دلیل قدردانی می تواند بخشی از پیام
محصول باشد.

برای مثال، تندیسی که به پاس سال ها همکاری اهدا می شود، بهتر است با جایزه عملکرد برتر سال تفاوت داشته باشد. یکسان بودن فرم لزوماً مشکلی
ندارد، اما پیام هر محصول باید متناسب با مناسبت باشد.

جشنواره و رویداد فرهنگی

در جشنواره های فرهنگی، ادبی و هنری، مفهوم بصری می تواند نقش اصلی را داشته باشد. الهام از معماری، هنر محلی، ادبیات یا موضوع جشنواره به
طراحی هویت می دهد.

در این نوع پروژه ها، بهتر است به جای استفاده هم زمان از چندین نماد، یک ایده مرکزی انتخاب شود تا محصول نهایی شلوغ و نامنسجم نباشد.

ایده را به فرم تبدیل کنید

پس از تعیین موضوع، باید مشخص شود چه چیزی قرار است دیده شود. طراحی اختصاصی فقط به معنای تغییر شکل ظاهری یک مدل آماده نیست؛
بلکه باید ارتباطی میان مفهوم رویداد و ساختار محصول ایجاد کند.

نماد اصلی را انتخاب کنید

اگر مراسم درباره فناوری است، می توان از خطوط هندسی یا فرم های انتزاعی مرتبط با نوآوری الهام گرفت. برای یک رویداد فرهنگی، معماری یا عناصر
هنری می توانند منبع ایده باشند. در برنامه های ورزشی نیز حرکت و پویایی قابلیت تبدیل شدن به فرم بصری را دارند.

این ها الگوهای پیشنهادی هستند، نه طرح های اجباری. مهم آن است که مخاطب بتواند ارتباطی میان موضوع مراسم و ظاهر جایزه پیدا کند.

اختصاصی یا آماده؟

مدل های عمومی ممکن است برای سفارش هایی با زمان محدود یا تعداد زیاد مناسب باشند؛ به ویژه اگر امکان درج نام، عنوان و اطلاعات اختصاصی
وجود داشته باشد.

در مقابل، رویدادهایی که هویت بصری مشخص یا اهمیت نمادین بالایی دارند، ممکن است به طراحی اختصاصی نیاز داشته باشند. تصمیم میان این
دو باید با توجه به زمان، تعداد، بودجه و هدف مراسم گرفته شود.

انتخاب فرم و متریال



پس از شکل گیری ایده، باید امکان اجرای ساخت تندیس بررسی شود. فرم ظاهری، جنس، وزن و نحوه نمایش محصول در کنار یکدیگر نتیجه نهایی را
تعیین می کنند.

ظاهر متناسب با مراسم

فلز می تواند جلوه ای رسمی و ساختارمند ایجاد کند؛ پلکسی برای طرح های شفاف، مدرن و چندلایه قابل بررسی است و چوب ممکن است حس گرم
تری منتقل کند. ترکیب متریال ها نیز در برخی طرح ها امکان پذیر است.

انتخاب باید براساس هدف طراحی انجام شود، نه صرفاً جلوه ظاهری. برای نمونه، یک طرح پیچیده چندلایه زمانی ارزش دارد که به انتقال مفهوم کمک
کند.

وزن و پایداری

اگر تندیس در مراسم میان افراد جابه جا می شود، وزن و راحتی حمل اهمیت پیدا می کنند. در مدل های بلند یا نامتقارن نیز پایداری پایه و اتصال
بدنه باید بررسی شوند.

بهتر است ابعاد کلی و وزن تقریبی محصول پیش از تأیید مشخص شود تا برای حمل، نگهداری و بسته بندی محدودیتی ایجاد نشود.

جزئیات قابل اجرا

خطوط بسیار باریک، نوشته های کوچک، قطعات ظریف و اتصال های متعدد ممکن است اجرای دقیق تری بخواهند. فایل لوگو نیز باید با کیفیت
مناسب ارائه شود تا جزئیات آن در طراحی نهایی حفظ شوند.

بودجه و اولویت ها

بودجه را پس از روشن شدن هدف و تعداد دریافت کنندگان بررسی کنید. ابتدا ویژگی های ضروری را مشخص کنید: فرم اختصاصی، متریال، درج نام
جداگانه یا بسته بندی ویژه. سپس اولویت بندی کنید. اگر محدودیت مالی وجود دارد، حذف جزئیات تزئینی کم اهمیت منطقی تر از کوچک کردن

نوشته یا حذف بررسی نمونه است.

در ساخت تندیس هزینه فقط به بدنه مربوط نیست؛ طراحی، آماده سازی فایل، نمونه سازی، اجرای جزئیات، شخصی سازی و بسته بندی نیز در برآورد
نقش دارند. هنگام دریافت پیشنهاد، مشخص کنید هر گزینه شامل چه خدماتی است و آیا اصلاح طرح پس از تأیید هزینه جداگانه دارد.

به جای مقایسه قیمت محصولات با مشخصات متفاوت، پیشنهادها را با ابعاد، تعداد و سطح شخصی سازی یکسان بررسی کنید. این کار مقایسه
منصفانه تری فراهم می کند.

متن و هویت سازمانی

نوشته روی تندیس باید دلیل اهدای آن را مشخص کند، نه اینکه تمام متن دعوت نامه یا تقدیرنامه را تکرار کند. بهتر است اطلاعات ضروری پیش از
طراحی نهایی تعیین شوند.

نوشته های ضروری

نام رویداد، عنوان جایزه، نام دریافت کننده و تاریخ برگزاری از اطلاعاتی هستند که می توان درباره ضرورت درج آن ها تصمیم گرفت.

عبارت های طولانی ممکن است فضای زیادی اشغال کنند و خوانایی را کاهش دهند. در چنین شرایطی، کوتاه کردن پیام یا انتقال بخشی از اطلاعات به
کارت همراه، معمولاً بهتر از کوچک کردن بیش از حد نوشته است.

لوگو و رنگ سازمانی

لوگو باید با اندازه و فرم تندیس تناسب داشته باشد. رنگ سازمانی نیز می تواند در بخش هایی از طراحی استفاده شود، اما حضور تمام رنگ های برند
الزامی نیست.

نسخه تأییدشده لوگو و شیوه استفاده از آن را پیش از شروع ساخت ارائه کنید. تغییر خودسرانه نسبت یا حذف اجزای نشان ممکن است هویت بصری
سازمان را تحت تأثیر قرار دهد.



از طرح اولیه تا نمونه

فایل گرافیکی برای بررسی ایده مناسب است، اما تمام ویژگی های محصول واقعی را نشان نمی دهد. پیش از تولید تعداد اصلی، بهتر است نمونه
بررسی شود تا اختلاف احتمالی میان طرح و نتیجه ساخت مشخص شود.

چه چیزهایی بررسی شوند؟

نمونه را از نظر این موارد ارزیابی کنید:

تناسب فرم و ابعاد
هماهنگی رنگ و متریال
کیفیت سطح و جزئیات
خوانایی نام و نوشته ها

تناسب اندازه لوگو
وزن و پایداری پایه

کیفیت اتصال قطعات

در تندیس هایی که قرار است روی صحنه اهدا شوند، نحوه در دست گرفتن محصول و جلوه آن در تصاویر مراسم نیز اهمیت دارد.

بازخورد دقیق

به جای نظرهای کلی مانند «طرح زیباتر شود»، اصلاح موردنیاز را مشخص کنید؛ مثلاً نوشته خواناتر باشد، پایه کوچک تر شود یا نماد اصلی ساده تر
طراحی شود.

بازخورد دقیق باعث می شود نسخه اصلاح شده از هدف اولیه دور نشود و تصمیم ها بر اساس سلیقه های متناقض تغییر نکنند.

تأیید نهایی

پس از نهایی شدن طرح، مشخصات فنی، نوشته ها، ابعاد و رنگ باید ثبت و تأیید شوند. شروع تولید بر اساس فایل تأییدنشده می تواند به اختلاف
میان انتظار سفارش دهنده و محصول نهایی منجر شود.

زمان بندی و تحویل

زمان موردنیاز فقط به تولید محدود نیست. جمع آوری اطلاعات، طراحی، اصلاح نمونه، آماده سازی و بسته بندی نیز باید در برنامه سفارش دیده شوند.

برنامه ریزی واقع بینانه

تاریخ مراسم را نقطه پایان در نظر بگیرید و برای مراحل قبلی زمان مشخصی تعیین کنید. در سفارش های شخصی سازی شده، فهرست نام ها و عناوین
باید پیش از تولید نهایی تأیید شده باشند.

تغییر اطلاعات پس از شروع تولید باید از مسیر مشخصی انجام شود تا نسخه های متفاوت وارد یک سفارش نشوند.

کنترل هنگام تحویل

تعداد محصولات، سلامت ظاهری، تطابق نوشته ها و کیفیت بسته بندی باید پیش از تحویل بررسی شوند. در سفارش های گروهی، دسته بندی
تندیس ها براساس نام یا واحد دریافت کننده، توزیع آن ها در روز مراسم را آسان تر می کند.

سفارش گروهی و یکپارچگی طرح

در مراسم هایی با چند گروه یا رتبه، ممکن است چند نوع تندیس سفارش داده شود. برای مثال، جوایز نفرات اول تا سوم می توانند در رنگ یا جزئیات
تفاوت داشته باشند، اما بهتر است زبان بصری مشترکی حفظ کنند. فرم پایه مشابه، ترکیب رنگ هماهنگ یا جایگاه ثابت لوگو کمک می کند مجموعه

به یک رویداد واحد تعلق داشته باشد.



برای جلوگیری از جابه جایی اطلاعات، فهرست دریافت کنندگان را بر اساس دسته یا رتبه تنظیم کنید. نام، عنوان جایزه و متن هر تندیس باید با ردیف
مشخصی در فایل سفارش مطابقت داشته باشد. تغییرات نیز در همان نسخه مرجع ثبت شوند، نه در پیام های پراکنده.

هنگام بسته بندی، محصولات را بر اساس گروه دریافت کننده مرتب کنید تا ترتیب اهدای جوایز ساده تر شود. اگر تحویل در چند محل یا تاریخ انجام
می شود، این موضوع را از ابتدا در بریف درج کنید.

اطلاعات لازم برای استعلام

برای دریافت پیشنهاد دقیق تر، اطلاعات زیر را آماده کنید:

نام و موضوع مراسم
دلیل اهدای تندیس

تعداد و گروه دریافت کنندگان
لوگو و متن موردنظر

نمونه های تصویری موردعلاقه
محل نمایش و محدودیت ابعاد

محدوده بودجه
تاریخ موردنیاز برای تحویل

اگر هنوز درباره فرم یا متریال تصمیم نگرفته اید، لازم نیست همه جزئیات را قطعی کنید. کافی است کاربرد، هدف و محدودیت های اصلی را توضیح
دهید تا امکان ارائه پیشنهاد مناسب بررسی شود.

یادبودی متناسب با رویداد

تندیس موفق محصولی نیست که صرفاً ظاهر متفاوتی داشته باشد؛ باید دلیل اهدای جایزه، هویت سازمان و شرایط استفاده را به یکدیگر پیوند دهد.

برای آشنایی با مدل ها و بررسی امکان ساخت تندیس متناسب با مراسم، می توانید صفحه تخصصی ساخت تندیس را بررسی کنید. ارائه موضوع
رویداد، تعداد، متن، لوگو و زمان تحویل به طراح کمک می کند پیشنهاد دقیق تری ارائه دهد.

در نهایت، هرچه سفارش از ابتدا بر پایه اطلاعات روشن و انتظارهای واقعی شکل بگیرد، احتمال رسیدن به یادبودی هماهنگ با مراسم بیشتر خواهد
بود؛ اثری که پس از پایان رویداد نیز بخشی از خاطره و هویت آن را حفظ کند.


