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به قلم سید شهاب الدین علوی

تحلیل جامع هویت بصری شرکت ملی پست
هویت بصری، بهعنوان بازتابی از شخصیت و ارزشهای یک برند، نقش حیاتی در ایجاد ارتباط مؤثر با مخاطبان ایفا میکند.

به گزارش خبرنگاران گروه صنعت و تجارت گزارش خبر، سید شهاب الدین علوی، کارشناس روابط عمومی پست استان البرز، به تحلیل دقیق هویت
بصری این شرکت، شامل لوگو، رنگهای سازمانی و تأثیر آن بر جنبههای مختلف خدمات پست پرداخته است.

هویت بصری برند شامل مجموعهای از عناصر گرافیکی است که پیام برند را به شکلی منسجم و قابل فهم به مخاطب منتقل میکند. در شرکت ملی
پست ایران، این هویت بر پایه رنگهای زرد و آبی کاربنی و یک لوگوی مدرن و مینیمالیستی استوار است. این عناصر نهتنها ماهیت خدمات پستی را

نمایان میکنند، بلکه ارزشهایی چون سرعت، دقت و اعتماد را نیز به مخاطب القا میکنند.

رنگ زرد، بهعنوان یکی از رنگهای اصلی هویت بصری شرکت ملی پست، نماد انرژی و تحرک است. این رنگ توجه را جلب کرده و حس زندگی،
شادابی و سرعت را در مخاطب برمیانگیزد. زرد با خدمات سریع و فعال شرکت ملی پست همخوانی کامل دارد.

از سوی دیگر، رنگ کاربنی نمایانگر حس اطمینان، امنیت و حرفهایگری است. این رنگ در خدمات عمومی و ارتباطات بسیار پرکاربرد است و ترکیب آن
با زرد توازنی هوشمندانه میان انرژی و آرامش ایجاد میکند.

لوگوی شرکت ملی پست ایران یکی از عناصر کلیدی هویت بصری آن است که با طراحی ساده، نمادین و مدرن خود پیامهای کلیدی برند را منعکس
میکند. طراحی مینیمالیستی و هندسی لوگو از خطوط ساده و پیوسته تشکیل شده است که مفهوم حرکت، انتقال و جریان را تداعی میکنند. سادگی در

طراحی باعث افزایش ماندگاری لوگو در ذهن مخاطب میشود.

فرم کلی لوگو یادآور یک پرنده در حال پرواز است که بهصورت نمادین، آزادی، سرعت و انتقال پیامها را نشان میدهد. این انتخاب بر اساس اصول
طراحی، به تقویت ارتباط عاطفی مخاطبان با برند کمک میکند.

تأثیر هویت بصری در خدمات، باجههای قبول شرکت ملی پست با بهرهگیری از رنگهای سازمانی، حس امنیت و اعتماد را در مشتریان تقویت میکنند.
همچنین، ناوگان حملونقل شرکت ملی پست بهعنوان تبلیغاتی متحرک عمل میکنند. استفاده از لوگو و رنگهای سازمانی در این ناوگان باعث افزایش

شناخت برند میشود.

تحلیل دقیق لوگو و هویت بصری کمک میکند تا پیامهای کلیدی برند بهصورت مؤثرتر به مخاطب منتقل شود. انتخاب صحیح رنگها و فرمها در
طراحی هویت بصری باعث افزایش ماندگاری برند در ذهن مخاطبان و تقویت ارتباط عاطفی میان برند و مشتریان میشود.

در نهایت، هویت بصری شرکت ملی پست ایران با بهرهگیری از مبانی گرافیک و ساختار برندینگ، توانسته است پیامهایی چون سرعت، دقت و اعتماد
را بهخوبی به مخاطبان منتقل کند. استفاده هوشمندانه از عناصر گرافیکی و روانشناسی رنگ این هویت را به یکی از نمونههای موفق در حوزه خدمات

عمومی تبدیل کرده است.


